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Estrategias SEO
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trafico y departamentos



El error de tratar el SEO como un canal

Es una herramienta para conocer el mercado a través de la bdsqueda.

Empiezas hablando de SEO y acabas hablando de negocio.
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Analistas de

demanda

Qué busca
realmente el usuario
y como evoluciona

esa intencion.

¢Te ha pasado?
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Optimizadores de
la UX

Comunicamos la
propuesta de valor.
Conectamos
contenido,

producto y negocio
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Eficiencia de

canales y estrategias

de marketing

Hacer push(paid) a

ciertos productos y pull

(orgdnico) a otros.




3 estrategias SEO cross-funcionales

Leccion nimero 1 cuando llegas a una gran empresa: El SEO no es el centro del universo.
Leccion namero 2 cuando llegas a una gran empresa: Los objetivos vienen de arriba.
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AUMENTAR LA BBDD DE USUARIOS SINERGIAS SEO/SEM

SISTEMA DE CALCULO DE DEMANDA



1
AUMENTAR LA BBDD
LAUNCH CALENDAR
DE USUARIOS THE LATEST AND GREATEST AT PUMA. DON'T MISS IT.

Este fue el objetivo n°1 de Puma en 2024-2025, crear
una BBDD mds fidelizada. Un objetivo mdas propio del
especialista de CRM pero..

¢Coémo podia ayudar SEO?

Junto con otros departamentos de la empresaq,
creamos la estrategia llamada “Coming Soon”.

Productos que van a lanzarse proximamente y a los

que te puedes suscribir para:
SPEEDCAT WEDGE LEATHER SPEEDCAT WEDGE LEATHER

Women's Sneakers Women's Sneakers

- Ser el primero en enterarte
4/16 4116

- Comprarlo antes que nadie
COMING SOON COMING SOON




Escucha activa de nuevas tendencias

1) Anunciamos el lanzamiento
de una nueva zapatilla en la
NYFW: Las “Mostro”
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PUMA FW24 MOSTRO NEW YORK FASHIONWEEK 02/08/2024

2) Detectamos un pico de busquedas de

esta nueva keyword con GSC

@ Chart totals and table results might be partial when filters are applied.

Daily v |

3) Generamos un resultado indexable
(producto en coming soon recogiendo leads)

EU
u.puma.com

Puma Mostro | Pre-lanzamiento

Suscribete a la lista de correo para estar al dia de los
préximos lanzamientos de la zapatilla Mostro en PUMA.com f

Zapatillas Mostro 0G unisex

130,00 €

MUY PRONTO. Suscribete al Newsletter de PUMA hoy para estar
informado.

Este articulo estara disponible para pedir el 26.02.2026,
00:00 CET.
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Mujer Hombre Nifo Deportes Lifestyle Ofertas

AC MILAN

Registrate para recibir correos electrénicos sobre los proximos lanzamientos de equipaciones del AC Milan.

Género

NOMBRE APELLIDO % d
CORREO ELECTRONICO x ELIGE GENERO
‘ Género oY ‘ . \
\
- D Si, quiero enterarme antes que nadie de las Ultimas ofertas especiales, lanzamientos de productos y ™

mucho mds en mi bandeja de entrada.



SISTEMA DE CALCULO

DE LA DEMANDA

Comprar dnicamente lo que vayamos a
vender. El equipo de buying de producto
necesitaba ayuda.

¢Coémo podia ayudar SEO?

Somos analistas de la demanda. Asi que
creamos un sistema de calculo de la
demanda para productos que ya la tuviera.
Especialmente para:

- Equipos de futbol que antes tenia otra
marca

- Productos que la competencia tenia y
nosotros los lanzamos ahora.

Only Shorts,

Only Apparel and
Jersey/kit Fanwear

130,860 21,690

Total search volume (monthly)

CTR (Click Through Rate) 2.20% 2.20%
SEO Clicks (monthly) 2,879 477
CR (Conversion Rate) 1.40% 0.50%
Total sales by SEO (monthly) 40.30 2.39
Average ticket price € 90.00 € 90.00
Total revenue by SEO (monthly)  €3,627 €15
Monthly kit
sales in
If SEO has a 13% channel 310 18 uma.com
market share, then: Monthly kit
revenue in

€27,903.38 €1,651.78

uma.com




3 SINERGIAS SEO/SEM

Algunos productos se nos agotaban en horas.
Otros apenas vendiamos unidades.
Invertiamos un presupuesto muy alto en
campanfas Paid.

¢Como podia ayudar SEO?
El SEM es un canal Push — Genera/impulsa la
demanda
EI SEO es un canal Pull —» Captura la demanda

existente

Creando una Matriz SEO/SEM de keywords.

Matrix SEO/SEM Synergies

Top1-10

T

SEO Ranking

|

Below
Top 10

Low(<X€)

CPC
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High (>X€)




iMuchas gracias!
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